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6. vrijdag 5 december 2014

Wereldsteden

Buitenlanders hebben niet meteen 
duidelijk beeld van koekenstad

Antwerpen heeft een 
matige reputatie 
in het buitenland. 
Inwoners van de 

grootste landen ter wereld 
kennen de stad nauwelijks. 
En als ze de stad wel kennen, 
zien ze haar niet meteen als 
investeringsparadijs of een 
stad met unieke producten.

Antwerpen 
is grote
onbekende

00 Het onderzoeksbureau Reputa-
tion Institute heeft een onderzoek 
over de reputatie van 101 steden ge-
daan bij 19.000 inwoners van de G8-
landen. Het gaat om een dwarsdoor-
snede van de bevolking van de Ver-
enigde Staten, Duitsland, Frankrijk, 
het Verenigd Koninkrijk, Italië, Ca-
nada, Rusland en Japan. Antwerpen 
doet het niet zo goed. In de landen 
met de beste reputatie staat de stad 
slechts op de 37ste plaats, met een 
matige score van 68 op 100. Brus-
sel en Amsterdam doen het met 72 
punten op 100 veel beter. “De sco-
re van 68 op 100 geeft weer wat de 
reputatie van Antwerpen is bij bui-
tenlanders”, zegt Walter Gelens van 
Akkanto, partner van het Reputati-
on Institute in België. “De score werd 
bepaald door vier emotionele basis-
vragen: het gevoel dat buitenlan-
ders bij Antwerpen hebben, de repu-
tatie die de stad heeft, het vertrou-
wen dat Antwerpen uitstraalt en de 

mate waarin de deelnemers aan het 
onderzoek de stad bewonderen.”

Klinkt dat niet een beetje vaag? 
“Tja, het gaat dan ook over het beeld 
dat een stad bij buitenlanders op-
roept. Dat ligt vaak aan de basis van 
investeringsbeslissingen van onder-
nemers, of de intentie van iemand 
om een toeristische uitstap naar de 
stad te maken”, zegt Walter Gelens.

Uit het onderzoek blijkt vooral dat 
Antwerpen onbekend is. “Slechts 31 
procent van de buitenlanders ken-
de Antwerpen voldoende om er iets 
over te zeggen. Brussel is veel beken-
der: 44 procent van de respondenten 
kent Brussel”, zegt Walter Gelens. 

Die lage bekendheid is niet het eni-
ge probleem van Antwerpen. “Wie 
Antwerpen wél kent, beschouwt 
het gemiddeld genomen niet als de 
meest interessante investeringsloca-
tie. De stad scoort op dat vlak min-
der dan zeventig procent. Voorts 
hebben veel buitenlanders ook niet 
het gevoel dat Antwerpen de meest 
unieke producten en diensten aan-
biedt. Al is er ook positief nieuws. 
Buitenlanders die in Antwerpen zijn 
geweest, vinden de toeristische er-
varing top: ze vinden het een mooie 
stad, met goede restaurants en een 
breed cultuuraanbod. En wie Ant-
werpen kent, vindt de stad ook een 
bezoekje waard.”
CHRISTOF WILLOCX

VLM vliegt vanaf maandag 
26 januari elke werkdag twee 
lijnvluchten Deurne-Genève. 
Meteen de eerste lijndienst 
van de pas onlangs zelfstandig 
geworden maatschappij. 
Woensdag deelde ook Take Air 
al mee dat het tot zes vluchten 
per dag wil inleggen naar het 
Zwitserse Genève.

00 Nadat eerder het Britse Flybe va-
nop Deurne met vluchten naar Lon-
den begon en Jetairfly aankondigde 
dat het vanaf Pasen 2015 naar zes 
Europese bestemmingen gaat vlie-
gen, kondigde VLM donderdag aan 
dat het een lijndienst opstart. Het 
pas vorig maand onafhankelijk ge-
worden VLM start vanaf 26 janua-
ri ’s morgens en ’s avonds met een 

heen- en terugdienst naar Genève 
met zijn Fokker 50-toestellen. Later 
zou daarvoor ook één van de twee 
Sukhoi’s kunnen ingezet worden die 
vanaf april gehuurd worden als een 
eerste stap naar de verjonging van 
de VLM-vloot.

VLM blijft daarnaast uiteraard 
dagelijks zijn vijf vluchten Deurne-
Londen vliegen, voor rekening van 

de vroegere moedermaatschappij 
Cityjet.

Bovendien had woensdag het 
bedrijf Take Air zich ook al aange-
kondigd als “de nieuwste Belgische 
luchtvaartmaatschappij”. Take Air, 
eigendom van de Aviation Factory 
en van Matthieu Dardenne, start 
vanaf maart vanop Deurne en Pa-
rijs met een nieuwe formule. Met 

zeer comfortabele turboprop-za-
kenvliegtuigen wil het al meteen 
“vijf tot zes keer per dag”, zegt di-
recteur Dardenne, de lijn Deurne-
Zürich gaan vliegen. Maar dat ge-
beurt dan wel met een soort maand-
abonnement van 1650 euro, voor 
mensen die regelmatig die richting 
uitmoeten. 
PVb

Luchthaven Deurne krijgt er in één klap twee Zwitserse bestemmingen bij 

Walter Gelens: “Slechts 31 pro-
cent van de buitenlanders kent 
Antwerpen voldoende om iets 
over de stad te zeggen. Foto GvA

ll  Luc Luwel van de Antwerp-
se Kamer van Koophandel stelt 
zijn hoop op de plannen van het 
stadsbestuur naar een inter-
nationale marketingscampag-
ne van Antwerpen. “Het vorige 
stadsbestuur investeerde vooral  
in het verkopen van de stad aan 
de inwoners. Ik ben blij dat bur-
gemeester De Wever nu een in-

ternationale marketingstrategie 
uittekent. Daarin moeten we ge-
bruik maken van Brussel, waar 
het Europees parlement en de 
NATO zijn gevestigd. Een burge-
meester met ambitie doet aan in-
ternationale diplomatie. Antwer-
pen is een ruwe diamant die we 
nu gaan verkopen.” 
SVW

ll  Antwerps burgemeester Bart 
De Wever (N-VA): “We zijn ons 
bewust van dat onbenut potenti-
eel. Daarom zetten we een nieu-
we citymarketingstrategie op 
waarmee we Antwerpen niet al-
leen verkopen aan de Antwer-
penaar zelf, maar ook aan de 
vier B’s buiten Antwerpen: be-
woners, bezoekers, bedrijven en 

brains (studenten, red.). De on-
derzoekers stellen terecht dat 
wie in Antwerpen geweest is, 
houdt van onze stad. Maar we 
moeten dus eerst meer men-
sen in Antwerpen krijgen. Daar-
na kunnen ze bij ons investeren 
en onze internationale reputatie 
versterken.” 
CWIL, SVW

ll Harry Demey van reclamebu-
reau LDV United vindt de resul-
taten ontnuchterend. “Antwer-
pen zette de afgelopen jaren een 
beetje in op alles, met als gevolg 
dat we ook maar een beetje be-
kend zijn”, zegt Demey. LDV Uni-
ted verzorgde in het verleden 
mee de communicatie van de 
stad Antwerpen. Demey was de 
bedenker van de stralende A, het 
logo van Antwerpen. “We mis-
sen een icoon”, zegt Demay. “Bil-
bao heeft het Guggenheim Mu-
seum, Barcelona genoot van de 
Olympische Steden en Berlijn had 
de Muur. Het Museum aan de 
Stroom zou die rol kunnen opne-
men voor Antwerpen. Alleen was 
het budget te beperkt om het 
echt te promoten in het buiten-

land.” Een ander voorbeeld is de 
Deense hoofdstad Kopenhagen, 
die de laatste jaren aan populari-
teit won. “In Kopenhagen is het 
toprestaurant Noma gevestigd.  
Niet alleen genoot het restaurant 
internationale bekendheid, maar 
ook Kopenhagen. ” 
Als je geen hoofdstad bent, dan 
moet je met iets anders beroemd 
zijn. Antwerpen miste enkele 
kansen. “De zes van Antwerpen, 
een groep Belgische modeont-
werpers die in de jaren tachtig 
afstudeerden, heeft de stad on-
voldoende internationaal uitge-
speeld”, zegt Demey; “Daarnaast 
hadden we stralende A sneller 
moeten koppelen aan de haven, 
de diamant en toerisme.”  
SVW

“Meer aandacht voor 
internationale marketing nodig”

“We zijn ons bewust van het 
onbenutte potentieel van de stad”

“Antwerpen heeft niet genoeg 
ingezet op één duidelijk icoon”

TOP 10
 1. Wenen 76,38
 2. München 76,22
 3. Sydney 75,48
 4. Florence 75,30
 5. Venetië 75,18
 6. Oslo 74,92
 7. Vancouver 74,80
 8. Londen 74,60
 9. Barcelona 73,67
 10. Montreal 73,09
 13. Brussel 72,64
1 4. Amsterdam 72,43
	37.	Antwerpen	 68,40

Toprestaurant Noma zette de 
laatste jaren ook thuisstad 
Kopenhagen op de internatio-
nale kaart. Foto JAN vAN DER PERRE
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Nederlandse 
stadsbewoners 
vallen voor 
kleren lenen

Een kleerkast zo groot als 
een hele winkel, en zelf 
nooit de was moeten 
doen. Het zijn maar twee 

voordelen van de kledingbib, 
een concept dat aanslaat in 
Nederland.

Haal ook eens een jurkje uit de bib

Een bijzonder stuk bij Lena, The Fashion Library, in Amsterdam. Foto gva00 In Amsterdam is woensdag een bij
zondere zaak geopend: Lena, The Fa
shion Library. Een winkel is het niet, 
maar letterlijk een modebibliotheek. 
Je wordt net als in een boekenbib lid, 
maar in plaats van leesvoer leen je 
kleding.

In de rekken hangen kwalitatieve 
vintage stukken naast duurzame 
labels, maar leden kunnen ook zelf 
miskopen binnenbrengen of kleding 
die om welke reden ook te weinig 
wordt gedragen. 

Elke stuk uit de collectie wordt 
aangeduid met een aantal punten 
en er bestaan drie abonnements
formules (100, 200 of 300 punten, 
variërend tussen net geen 20 en net 
geen 50 euro per maand), waarbij de 
stukken voor een onbeperkte termijn 
mogen worden geleend. Wie liever 
geen abonnement afsluit, kan kie
zen voor een strippenkaart, maar 
dan mag je de stukken slechts vijf 
dagen in bezit houden. Lid word je 
eenmalig, voor 10 euro.

Eenzelfde concept opent in de
cember in Utrecht. Drie studenten 
die het hebben gehad met fast fa-
shion, maar tegelijk nog steeds dro
men van een inloopkast met een on
eindig aantal kledingkeuzes, lopen 
daar al langer rond met het idee. 
De oplossing ligt volgens hen in het 
delen van kleding en zo is De Kle
dingbibliotheek geboren, naar eigen 
zeggen “de meest duurzame plek om 
je kleding op een nieuwe manier te 
‘shoppen’. Door met elkaar te delen.”

Democratisch en hip
Beide Nederlandse initiatieven 

hopen dat elkaars kleding lenen kan 
verhinderen dat we massaal blijven 
kopen bij grote ketens om toch maar 
regelmatig iets nieuws in onze kast te 
hebben hangen. “Want de meesten 
van ons dragen 80 procent van de tijd 
toch maar 20 procent van onze kle
ding”, zeggen de dames achter Lena.

2014 wordt wellicht 
het warmste jaar 
ooit gemeten
00 Dit jaar wordt globaal gezien mo

gelijk het warmste jaar sinds de me
tingen. Dat zegt het weeragentschap 
van de VN, de WMO. De recordtem
peraturen van de oceanen maken 
volgens de WMO 2014 het warmste 
gemeten jaar, of ten minste een van 
de warmste. Dat past in de trend van 
de opwarming van de aarde. In de 
eerste tien maanden van 2014 was 
de globale gemiddelde luchttempe
ratuur zo’n 0,57 graden Celsius bo
ven het gemiddelde. Als de huidige 
trend de komende twee maanden 
aanhoudt, dan sneuvelen de vori
ge records van 1998, 2005 en 2010. 
Met dit jaar erbij telde de 21ste eeuw 
veertien van de vijftien warmste ja
ren, zo stelde het agentschap de re
sultaten voor op de klimaatconferen
tie in Lima. rtr

Nieuw is het concept kledingbiblio
theek niet. Jaren geleden al opende 
er in Belmont, Australië een met chi
quere kleding voor arme mensen die 
op sollicitatiegesprek moeten. In Ox
ford, Engeland is er een met enkel 
zwangerschapskleding – uit te le
nen tot aan de geboorte. En in 2008 
al opende in het Amerikaanse San 
Francisco The Clothing Library, open 
voor iedereen, mét workshops rond 
designen met gedoneerde kleding. 
Ook in Amsterdam krijgen jonge ont
werpers nu de kans om aan de slag 
te gaan met weggegeven kleding, en 
zo hebben ze meteen een publiek.

Het oorspronkelijke idee achter de 
kledingbibliotheek draait rond het 

‘democratiseren’ van mode, speciale 
stuks toegankelijk maken voor ieder
een. Een beetje zoals de kringloop
winkels, die intussen wel hun top
pers bewaren en duurder kunnen 
verkopen bij speciale gelegenheden.

De Nederlandse kledingbibliothe
ken werken ook meer in die hippe 
sfeer rond lenen, eerder naar voor
beelden uit Zweden. In Stockholm is 
er bijvoorbeeld de Lånegarderoben, 
in Malmö de Klädoteket. 

Ja, de Klädoteket heeft een serieu
ze boodschap, zeggen ze daar, maar 
het gaat ook over fun, stijl en indivi
duele expressie, en dat dus met een 
reusachtige kleerkast. 
sylvia mariën, ellen de muynck
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•  Metaalkleur
•  Xenonlichten met hogedrukreiniging koplampen
•  Navigatiesysteem Business  
•  Handsfree systeem met USB-aansluiting

•  Automatische airco met 2 zones
•  Park Distance Control achteraan 
•  Automatisch dimmende binnenspiegel
•  Regen- en lichtsensor

•  Cruise Control 
•  Servotronic 
•  Dakrails
•  eCall 

Sport Line met o.a.
•  17” lichtmetalen velgen
•  Sportstuur en sportzetels
•  Driving Experience Control 
   met Sport+ modus

INTENS SPORTIEF.INTENS SPORTIEF.
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BMW Effi cientDynamics
Minder verbruik. Meer rijplezier.
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